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Welfare politika Mars Petcare
pfi sponzoringu, partnerstvi a poskytovani daru

Cil politiky

Mars Petcare se na celém svété angazuje v aktivitach vénovanych psim, ko¢kam, konim a ostatnim
zvifatlim. Kazdoro¢né sponzorujeme stovky akci tykajicich se zvifat, jsme partnery ¢etnych organizaci
v marketingovych kampanich a darujeme znacné objemy krmiva, vénujeme finan¢ni dary a Cas.
VSechny snahy vynakladame s jedinou vizi pfi€init se o "lepSi zivot pro zvifata". Je naSi povinnosti
podporovat tuto vizi ve vdem co délame.

Welfare politika pfi sponzoringu, partnerstvi a poskytovani dard ma za ukol pomahat vSem
predstavitellim znacek Mars Petcare délat lepSi rozhodnuti. Vzhledem k ¢etnost vztah(, do kterych nase
znacky vstupuji kazdy rok, pfedstavuje jednotna politika ramec, ktery zajiStuje, aby naSe aktivity
sponzord, partner a darcti podporovaly nasi zna¢ku a chranili jeji dobré jméno. Je tfeba zhodnotit kazdy
perspektivni vztah z hlediska vhodnosti podle ur€itych parametri. Politika nema za cil upravovat
védeckou spolupraci.

Vhodnou mirou pile ochranime podil nasi znacky a zalozime nase podnikani zplisobem, ktery bude
odpovidat nasim principim. Vzdy méjte na paméti nasledujici zastfesujici otazku: Prinese tento vztah
pozitivni asociaci s nasi znackou a pomuze vytvaret lepsi svét pro zvirata?

Povinné standardy

Politika opravnuje kazdou znacku a jeji lokalni zastoupeni vynaset kone¢né rozhodnuti pfi vytvareni
vztah(. VSichni partnefi, ktefi maji docinéni se znackou Mars Petcare kdekoliv ve svété, vSak musi
spliiovat neobchodni kritéria. Berte na védomi, ze termin "partner" nebo "organizace" pouzivany v tomto
dokumentu odkazuje na vSechny druhy vztah(, do kterych vstupujeme s tfeti stranou - ziskovou nebo
neziskovou organizaci pfi sponzoringu, partnerstvi nebo darcovstvi jakéhokoliv druhu.

Pfed vstupem do vztahu s tfeti stranou, vyzadujeme, aby si kazda znacka do nejvy$S$i mozné miry
zhodnotila Ci perspektivni partner:

e Splhuje standardy zdravi a pohody zvifat, které jsou paralelni se standardy, které pfedstavuji
naSe znacky. Znamena to respektovani mezinarodné uznavanych péti zakladnich svobod zvifat
pro zdravi a pohodu, jmenovité:

svobody zizni, hladu s pfistupem k pitné vodé a pravo na vhodnou vyZivu na zachovani zdravi a zivota;



svobody od nepohodIného prostfedi vytvofenim vhodného prostredi s pfistfeSkem a pohodlnym mistem
k odpoc€inku;

svobody od bolesti, zranéni a nemoci prevenci nebo rychlou diagnostikou a lé¢bou;

svobody realizovat pfirozené chovani poskytnutim dostate¢ného prostoru, zafizeni a spolecnosti
zvirat stejného druhu;

svobody od strachu a stresu zabezpecenim podminek a zachazeni, které nezplsobuje mentalni
utrpeni.

e Podporuje vizi, misi anebo hodnoty, které odrazeji nase vlastni hodnoty. Kazdy partner je
povinen hdjit politiku a realizovat praktiky, které jsou v souladu s hlavni vizi Mars Petcare
"vytvorit lepSi svét pro zvifata". Vysvétleni politiky anebo cild byvaji vefejné dostupné. V
opacném pfipadé je nasi povinnosti klast otazky, kterymi potvrdime jejich soulad s politikou
Mars Petcare. | kdyz uznavame kulturni rozdily ve svété, existuje ziejmy rozdil mezi
respektovanim mistnich zvyk( a skuteénou podporou ve formé obchodniho vztahu.

o Dodrzuje zakony statu a pravni nafizeni tykajici se zejména zvirat a jejich zdravi a pohody

Za zadnych okolnosti nejsou povoleny vztahy spojené se sponzorovanymi vystavami, pfedvadénim
nebo aktivitami, které:

e Umyslné zplisobuiji zlo, bolest a stres zvifatim.
e Podporuji vyzivu nebo aktivity, které zamérné poskozuji zvifata.
e Jsou provadény v prostfedi nevhodném pro zdravi a pohodu zvifat.

Pokud mate pochybnosti o vhodnosti sponzoringu, partnerstvi nebo darcovstvi poZadejte o pomoc
vedeni mistniho zastoupeni korporace. Odpovédna osoba bude schopna usmérnit vas pfi zhodnoceni
zda je vztah v souladu s povinnymi standardy a pomlze vam vynést spravné rozhodnuti.l pfi provedeni
vSech opatfeni nelze zcela vyloucit rizika plynouci ze vztahu s tfetimi stranami. Proto doporu€ujeme,
aby méla kazda znacka zakladni akéni plan jak postupovat v pfipadé problému s dobrou povésti, které
mohou ze vztahu vyplynout. Mohou jim byt pfedem schvaleny "pohotovostni" prohlaseni tykajici se
pravdépodobnych scénarl, strukturovany pfistup komunikace v ramci organizace a firemnich vefejnych
zalezitosti.



